
Objetivo
Visa promover o desenvolvimento local e cultural de quatro grandes 
comunidades do Município do Rio de Janeiro por meio de dois grandes 
eixos de açıes.   

Numa primeira fase, o Projeto vai capacitar jovens das comunidades 
para fazer o levantamento histórico, cultural, social e econômico de suas 
comunidades e, com esse material  elaborar o Guia O Bom do Carioca. 

Na segunda fase, o Projeto abre 100 vagas para jovens entre 16 e 24 anos 
para cursos de quali�caçªo pro�ssional em Æreas correlatas ao teatro, 
gerando inserçªo cultural, renda e melhoria da qualidade de vida.

Jovens
Comunidade

Quali�caçªo pro�ssional
CatÆlogo comunitÆrio

Metodologia
I. Capacitaçªo dos jovens

Turma de 25 alunos em cada comunidade.

O�cinas:

Formaçªo dos jovens como Agentes  
de Desenvolvimento em o�cinas temÆticas:

   Redaçªo

   Empreendedorismo, Øtica e cidadania

   Mobilizaçªo da comunidade

   TØcnica de entrevistas

   Preparaçªo para o mundo do trabalho

   Mapeamento dos ativos sociais locais

II. Levantamento de dados para o Guia

Pesquisa com moradores da comunidade 
� visitas domiciliares.

Levantamento dos equipamentos culturais 
e sociais, comØrcio, pro�ssionais autônomos.

Pesquisa sobre o histórico da comunidade.

Atividades de integraçªo entre os jovens das 
quatro comunidades inseridas no projeto.

Qualif icaçªo e formaçªo profissional na Ærea de cultura para 100 jovens 
e elaboraçªo do Guia O Bom do Carioca.
O Guia O Bom do Carioca catalogarÆ eventos, bares, restaurantes, rodas de samba e pagode, grupos teatrais, 
centros culturais e equipamentos sociais das comunidades do Morro da ProvidŒncia, Morro dos Macacos, Pavªo-
Pavªozinho e Complexo do Alemªo.

Objetivos especí�cos
Fomentar a permanŒncia dos jovens na escola.

Complementar a quali�caçªo dos jovens por meio de 
suplementaçªo de conhecimentos e preparaçªo para o 
mercado de trabalho;

Fomentar a discussªo sobre desenvolvimento econômi-
co e cultural entre os atores locais;

Estimular a produçªo local com feiras e exposiçıes  
comunitÆrias articuladas pelos agentes do projeto.

III. Elaboraçªo do Guia o Bom do Carioca

Consolidaçªo dos dados levantados na pesquisa.

Ediçªo e publicaçªo do Guia.

IV. Feiras de Cultura Local e SeminÆrios

Feiras: grandes encontros de serviços, projetos, 
comØrcio e artistas locais de cada comunidade.

SeminÆrio inter-comunitÆrio envolvendo os 
jovens e autoridades municipais, convidadas 
para conhecer as comunidades a partir do 
Guia O Bom do Carioca.

V. Curso de quali�caçªo pro�ssional

Uma turma de 25 alunos em cada comu-
nidade.

Formaçªo tØcnica em Æreas correlatas ao 
teatro: iluminaçªo, sonorizaçªo, produçªo, 
maquiagem etc.

Articulaçªo com agŒncias de trabalho, com-
panhias de teatro e produtoras para criaçªo 
de oportunidades de emprego.

Comunicaçªo
Identidade visual - 
Logomarca do projeto, do 
CIEDS e do patrocinador 
em todo o material 
promocional.

O projeto contarÆ com 
assessoria de imprensa. O 
Guia O Bom do Carioca 
trarÆ uma apresentaçªo 
do patrocinador e uma do 
CIEDS.

Todo material de 
divulgaçªo serÆ submetido 
à aprovaçªo do 

Enquadrado na Lei  Estadual de Incentivo à Cultura. Lei n.” 1.954, de 26/01/92 - Isençªo do ICMS.

Processo SEC  
n” E - 18/001.860/2007 

Orçamento para 
implementaçªo

RS 267.587,59

`rea de abrangŒncia: Morro da ProvidŒncia,  
Morro dos Macacos, Pavªo-Pavªozinho  

e Complexo do Alemªo.



Jovens     
Arte     

Cultura brasileira      
Cidadania

Apresentaçıes do Grupo Roda Mundo, formado por 15 jovens da comunidade de Vila  
VintØm, em Padre Miguel. O grupo vai trabalhar com dança, mœsica e teatro com foco na 
preservaçªo do meio ambiente.

Processo SEC n° E 
� 18/001.859/2007

Objetivo
Realizar espetÆculos itinerantes em escolas, teatros e Lonas Culturais;

Aprimorar a formaçªo dos jovens que integram o grupo Roda Mundo;

Produzir dvd do grupo, divulgando o projeto;

Ampliar a consciŒncia ambiental de crianças, jovens e adultos da cidade do 
Rio de Janeiro.

`rea de abrangŒncia:  
Cidade do Rio de Janeiro

Comunicaçªo
Identidade visual - logomarca do projeto, do 
CIEDS e do patrocinador em todo o material 
promocional e de serviços.

O projeto contarÆ com assessoria de imprensa. 

Todo material de divulgaçªo serÆ submetido à 
aprovaçªo do patrocinador.

Açıes
Capacitaçªo e ensaios � o�cinas de formaçªo 
visando aprimorar a capacidade artística e de 
gestªo do Grupo Roda Mundo.

Apresentaçªo dos espetÆculos em escolas, lonas e 
centros culturais etc.

Culminância - evento de encerramento do projeto.

Produçªo e distribuiçªo de DVD  com as melhores 
apresentaçıes do grupo que serªo distribuídos para 
parceiros e formadores de opiniªo.

Enquadrado na Lei  Estadual de Incentivo à Cultura. Lei n.” 1.954, de 26/01/92 - Isençªo do ICMS.

Orçamento para  
implementaçªo:

R$ 268.501,00



Jovens mªes
Jovens grÆvidas

capacitaçªo
fotogra�a

Capacitaçªo de 60 jovens mªes por meio de programa de formaçªo em gestªo de em-
preendimentos econômicos e sociais, instrumentalizando-as para elaboraçªo de negócios de 
geraçªo de trabalho. Formaçªo de grupos de 32 adolescentes grÆvidas com discussªo em 
grupos e o�cina de fotogra�a onde as adolescentes irªo registrar seu cotidiano. 

T i p o  d e  i n c e n t i v o :  F u n d o  M u n i c i p a l  d o s  D i r e i t o s  d a  C r i a n ç a  e  d o  A d o -
l e s c e n t e  d a  P r e f e i t u r a  d a  C i d a d e  d e  S ª o  P a u l o

Objetivo
Oferecer oportunidades de reflexªo, 
açªo e participaçªo para jovens mul-
heres,  buscando a melhoria de sua 
qualidade de vida e inserçªo social e 
econômica.

`rea de abrangŒncia:  
Zona Norte e Leste  

da Cidade de Sªo Paulo.

Comunicaçªo
O CIEDS serÆ parceiro na Comunicaçªo do Projeto e sua divulgaçªo e 
publicizaçªo dos resultados, atendendo as exigŒncias do patrocinador.

Nossos projetos tŒm índices signi�cativos de mídias espontâneas locais 
(jornal de bairros, rÆdios comunitÆrias, informativos de instituiçıes 
pœblicas e privadas parceiras). 

Divulgaçªo das açıes em site e informativos do CIEDS. Parceria com 
a Trombone Comunicaçıes, que divulga açıes de responsabilidade 
social por todo o Brasil. 

HÆ registro de todo o processo (fotos, imagens, depoimentos, 
produçªo de textos) e registro das melhores prÆticas.

As exposiçıes pœblicas e a publicizaçªo dos resultados atendendo 
diversas esferas da sociedade.

Objetivos especí�cos
Garantir a este grupo o reconhecimento como sujeito de direito e deveres 
e a articulaçªo com a Rede de Serviços Locais;

garantir a apropriaçªo de novos conhecimentos, com autonomia para 
dialogar com o poder pœblico;

aperfeiçoar os mecanismos de gestªo de negócios;

fomentar o debate sobre empreendedorismo comunitÆrio e postura 
empreendedora das mªes;

desenvolver trabalho na comunidade sobre gravidez na adolescŒncia.

desenvolver o�cina de fotogra�a e exposiçªo das fotos das adolescentes.

Metodologia
Formaçªo

O�cinas

Uma Açªo Social

Uma Açªo Sócio Política - Plano de Desenvolvim-
ento Individual

Elaboraçªo e Gestªo de Projetos

Plano e EstratØgias de Negócio

Módulo Transversal � Orientaçªo Econômica e 
Social; 

Mercado de Trabalho

O�cinas temÆticas � Fotogra�a

Recurso Semente e Assessoria TØcnica 

Orçamento para implementaçªo:
R$ 475.047,48



Jovens 
Cultura e Arte 

Arte na rua   
Cidadania 
Civilidade  

Vida urbana

Objetivo
Capacitar 60 jovens, com idade entre 15 e 24 anos para propor, criar e fazer apresentaçıes teatrais itinerantes, em Æreas de 
grande circulaçªo da Cidade do Rio de Janeiro.  O grupo leva para a populaçªo uma proposta de debate e re�exªo sobre temas 
relativos à convivŒncia pací�ca na cidade, civilidade, e solidariedade.  O projeto integra jovens de diferentes classes sociais, locais 
de moradia e contextos culturais.  Sªo reservadas vagas para pessoas com de�ciŒncia.

Metodologia
O Pax Urbana se estrutura em trŒs eixos: re�exªo, produçªo, apresentaçıes/intervençıes.

A partir da re�exªo sobre os temas vinculados às questıes da vida urbana,  
os jovens formulam projetos de interferŒncia artísitca na cidade.

Intervençıes artísticas na Cidade do Rio de Janeiro pro-
pondo um debate com os moradores sobre questıes 
do convívio urbano � violŒncia, relaçıes entre difer-
entes classes sociais, raças, grupos religiosos, respeito à 
diversidade e valores da civilidade.

Capacitaçªo
O�cinas de debate e criaçªo - temÆticas:

Jovens Intervençıes Urbanas  
(Cidadania e Direitos Humanos)

Formaçªo Pessoal e Cultural  
(História da Arte/História da Cidade e dos bairros)

Movimentos (Corpo e Voz)

Arte e Tecnologia (Animaçªo e Vídeo)

Expressıes (Teatro e Palavra)

Formas (Artes PlÆsticas, Cenogra�a e Figurinos)

Produçªo
O�cinas de debate e produçªo

Debate, planejamento e produçªo 
de intervençıes artísticas teatrais, 
plÆsticas, performÆticas que irªo 
acontecer em espaços pœblicos 
de grande circulaçªo de pessoas :
Praça XV, Central do Brasil, Praia 
de Ipanema/Posto 9, Quinta da 
Boa Vista, Piscinªo de Ramos, 
Cinelândia, Av. Rio Branco.

Visibilidade
As intervençıes levam para as ruas os debates e a marca do projeto - PAX 
URBANA - como uma chamada à paz. Propıe um tipo de comunicaçªo 
de carÆter viral, utilizando, alØm dos meios formais de comunicaçªo (TV, 
rÆdio, jornais), os meios alternativos tªo explorados pelos jovens.  

O objetivo Ø fazer chegar à populaçªo o conceito de PAX URBANA, por 
meio, principalmente, dos meios de comunicaçªo digital (blogs, e-mails, 
you-tube, orkut, msn etc)

Comunicaçªo
Identidade visual - Logomarca do 
projeto, do CIEDS e do patrocinador 
em mochilas, camisetas, bonØs, 
�lipetas e cartazes.

O projeto contarÆ com assessoria 
de imprensa. como açªo de 
contrapartida do CIEDS.

Todo material de divulgaçªo 
serÆ submetido à aprovaçªo do 
patrocinador.

Orçamento  
para implementaçªo:

R$ 267.532,40

Enquadrado na Lei  Estadual de Incentivo à Cultura. Lei n.” 1.954, de 26/01/92 - Isençªo do ICMS.

Processo SEC  
n” E - 18/001.946/2006

Resultados esperados
60 jovens quali�cados 
20 intervençıes realizadas na cidade
20 inserçıes na mídia com o tema da paz  
e da civilidade



Mœsica e dança
Teatro e Circo

Artes PlÆsticas e 
Artesanais

Formaçªo de grupo cultural para atuaçªo nas comunidades de Realengo, Bangu, Sepetiba, 
Campo Grande, Santa Cruz, PaciŒncia e Inhoaíba.

Processo SEC” E-
18/001.858/2007

Objetivo
Oferecer espetÆculos e o�cinas culturais à moradores da Zona Oeste em Tendas Culturais. O objetivo Ø valorizar e divulgar a diversi-
dade da cultura brasileira, fomentando açıes protagonizadas por grupos locais.

Açıes
Identi�caçªo de grupos culturais locais, de entidades que apóiem o projeto e de lugares disponíveis para a instalaçªo de Ten-
das Culturais onde acontecerªo os espetÆculos.

Visita do projeto às comunidades.  SerÆ utilizado um ônibus formatado para funcionar como coxia, camarim e veículo de 
divulgaçªo do projeto.

Montagem de quatro tendas temÆticas em cada bairro inserido no projeto.  As tendas funcionarªo como espaços multiuso 
para realizaçªo de o�cinas de pintura, expressªo corporal, artes manuais e tambØm para a realizaçªo de espetÆculos culturais 
e encontros musicais.

Mœsica erudita nas igrejas locais.  

Teatro de rua � intervençıes teatrais nas ruas da regiªo.

Cinema na Praça � telªo montado em praças para a exibiçªo de �lmes nacionais seguida de debate.

O Grande Dia � evento cultural com um dia de duraçªo, reunindo artistas, grupos culturais e com um show de encerramento.

Comunicaçªo
As estratØgias de comunicaçªo do projeto incluem, alØm da divulgaçªo nos 
grandes veículos de imprensa, rÆdio e TV,   
a adesªo dos jornais e rÆdios locais, e a utilizaçªo do ônibus da TRUPE DA CUL-
TURA como veículo de informaçªo.

Identidade visual - Logomarca do projeto, do CIEDS e do patrocinador em todo 
o material de divulgaçªo.

O projeto contarÆ com assessoria de imprensa .

Todo material de divulgaçªo serÆ submetido à aprovaçªo do patrocinador.

Os principais eventos do projeto serªo fotografados e gravados em vídeo.

`rea de abrangŒncia: Zona Oeste da 
Cidade do Rio de Janeiro

Orçamento  
para a implementaçªo: 

R$ 268.701,18

Enquadrado na Lei  Estadual de Incentivo à Cultura. Lei n.” 1.954, de 26/01/92 - Isençªo do ICMS.



Objetivo
Gerar diferentes oportunidades de apre-
ndizagem por meio do investimento em 
processos criativos de todos os partici-
pantes.  

A mœsica, a dança, o teatro, e as repre-
sentaçıes da cultura popular sªo utiliza-
das como ferramentas de atraçªo para 
a criaçªo e sedimentaçªo de Pólos de 
Artes Populares.

Crianças 
Adolescentes
Pólos de arte

Cultura popular

Tipo de incentivo:  Fundo Municipal dos Direitos da Criança e Adolescente 
da Prefeitura    da Cidade de Sªo Paulo

Orçamento para 
implementaçªo

R$ 417.128,28

`rea de abrangŒncia: Cidade Tiradentes e Brasilândia -  
Zonas Norte e Leste da cidade de Sªo Paulo

Objetivos especí�cos
Criar e consolidar Pólos de Arte Popular ComunitÆria em 02 regiıes de altíssima vul-
nerabilidade social da periferia da Cidade de Sªo Paulo, com o objetivo de dar con-
tinuidade ao trabalho. 

Formar agentes multiplicadores que poderªo utilizar seus novos conhecimentos para 
atuaçªo como artistas populares e formadores em diferentes propostas.

Desenvolver um trabalho de resgate e valorizaçªo dos conhecimentos culturais dos mo-
radores locais.

Metodologia
O�cinas de arte 

   Instrumentos musicais 

   confecçªo de indumentÆria e bonecos, 

   representaçªo teatral, dança  

   composiçªo musical

Montagem de espetÆculo  

Consolidaçªo do Pólo de Arte Popular 
Local.

Comunicaçªo
Identidade visual - Logomarca do projeto, do CIEDS e do patrocinador em 
camisetas, �lipetas, �chas de inscriçªo e cartazes.

O projeto contarÆ com assessoria de imprensa como açªo de contrapartida do 
CIEDS.

Todo material de divulgaçªo serÆ submetido à aprovaçªo do patrocinador.

Criaçªo e consolidaçªo de Pólos de Arte Popular 
ComunitÆria em 02 regiıes de altíssima vulner-
abilidade social da periferia da Cidade de Sªo 
Paulo. AtuarÆ com 80 crianças e adolescentes 
de alto risco social entre 04 e 16 anos.  Projeto 
desenvolvido em parceria com formadores do 
Centro de Estudos e Danças Populares Brasilei-
ras Cupuaçu. 



Comunicaçªo
Divulgaçªo do Projeto e dos Patrocinadores na mídia.  
O projeto contarÆ com assessoria de imprensa.

Divulgaçªo da marca do patrocinador em todos os 
materiais promocionais e de serviço.

Açıes de endomarketing � apresentar vídeo de regis-
tro e making off do projeto para grupos de interesse.

 Evento de �nalizaçªo do projeto com formadores de 
opiniªo, atores envolvidos no projeto e parceiros.

Jovens
Tecnologia

Hiper mídia

`rea de abragŒncia:  
Cidade de Sªo Paulo

Duraçªo: 12 meses

Capacitaçªo de atØ 160 jovens entre 15 a 24 anos, das classes C e D, para desenvolv-
er projetos e produtos em linguagem digital, hipermídia e arte-tecnológica emer-
gente, com foco nos conceitos de diversidade, cidadania, cultura, arte e tecnologia.

Objetivo:
Contribuir para a formaçªo dos jovens e apresentar instrumentos e linguagens que possibilitem introduzir um novo olhar fo-
cado na arte e na tecnologia, aguçando sua percepçªo sobre sua cidade e sua comunidade. 

Etapa 1 
O�cinas
diversidade e cidadania 
artes e cultura 
conceitos bÆsicos dos eixos temÆticos.
Comunicaçªo

Etapa 2 
O�cinas
Blogs � criaçªo e desenvolvimento
Rede Juventude Cidadª � formas de participaçªo 
e inclusªo
InglŒs � terminologia e glossÆrio

Etapa 3
O�cinas

Fotogra�a Digital

Ilustraçªo Digital

Produçªo Musical

Vídeo Digital

Games

Avaliaçªo de desempenho e plane-
jamento dos eventos �nais

Etapa 4
Seleçªo de 12 jovens por mel-
hor desempenho e premiaçªo 
com bolsa de estudos para 
cursos de inglŒs oferecidos 
pela Alumni.

Evento �nal para parceiros, 
apoiadores, �nanciadores e 
participantes.

Eventos itinerantes na cidade 

Orçamento para 
implementaçªo: 

R$806.786,42

Pœblico-alvo
160 jovens de 15 a 24 anos perten-
centes a classe C e D, regularmente 
matriculados ou que tenham con-
cluído o Ensino MØdio.

Enquadrado na lei Rouanet n° 8.313/01, artigo 26.
Publicado em DiÆrio O�cial do dia 9 de abril de 2007.




